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Cliente

Empresa especializada en ofrecer experiencias 
interactivas para conocer, nadar y entender la 
vida de los delfines en su hábitat natural.

Este parque temático cuenta con 6 ubicaciones 
en Cancún y Riviera Maya.

Affilired establece un plan de acción de 
diversas acciones de marketing online 
bajo el modelo a CPA (Comisión por 
Acción o Venta) con el firme compromiso 
de conseguir 3 objetivos

BRANDING
Incrementar la presencia de marca 
online tanto a nivel nacional como 
internacional, a través de anuncios 

en medios digitales,
buscadores y webs de contenido.

TRÁFICO WEB
Generar trafico cualificado 
a la web y aumentar el 
volumen de reservas 

directas.

RATIO DE CONVERSIÓN
Mejorar los ratios de conversión y
minimizar el ratio de abandono
durante el proceso de reserva 
web por parte de clientes 

potenciales.
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LANZAMIENTO CAMPAÑAS SEM A CPA
Configuración de anuncios
patrocinados en buscadores:
Google, Bing Yahoo

PUBLICIDAD PROGRAMÁTICA
Campañas Display: Análisis y compra 
de audiencias de clientes interesados 
en la marca.

Retargeting: Muestra de banners a
usuarios que previamente visitaron la
web pero no reservaron.

MARKETING DE AFILIACIÓN
Configuración, lanzamiento y 
promoción del anunciante en 
redes de afiliación para la 
publicación de sus experiencias 
en webs de contenido, con 
especial interés en temáticas 
vinculadas al sector travel.

SOLUCIONES ON-SITE
Configuración de herramientas 
en web para evitar el abandono 
sin reserva o para incentivar la 
vuelta a la web para finalizar 
la reserva.

Plan de acción

Resultados

180%
INCREMENTO DE VENTAS

138%
INCREMENTO DE REVENUE

Resultados primer año de 
gestión de campaña

Mercados principales a inicio de campaña

Mercados principales tras 12 meses de campaña
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